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INTRODUCAO

A GREAT WINE CAPITALS NETWORK

E uma Rede de oito importantes cidades globais em ambos os hemisférios Norte e Sul, que t&m em
comum um bem econdmico e cultural fundamental: as suas regides vitivinicolas internacionalmente
reconhecidas.

A Missdo da Great Wine Capitals Network é a de encorgjar o desenvolvimento econdmico, académico
e cultural em cada uma das cidades através de intercGmbios e projetos conjuntos, em particular na
drea do enoturismo.

Um dos seus principais pilares de atividade é o desenvolvimento do enoturismo em toda a Rede. Para
promover o enofurismo e distinguir a exceléncia, a Rede consolidou em 2003 um programa
internacional de prémios denominado “Best Of Wine Tourism”. A primeira cerimdénia de entrega de
prémios teve lugar em Bilbau em 2003, com mais de 130 candidatos provenientes das cidades que
infegram a Rede, distribuidos por 7 categorias, e, desde o seu inicio, mais de 465 entidades foram ja
distinguidas com um prémio, entre 3001 candidatos nomeados.

No ano passado, nal2® edicdo, registaram-se 350 candidaturas e foram distinguidas 55 entidades, 8 das
quais como vencedores globais.

A primeira fase do concurso decorre em cada uma das regides vitivinicolas (Bilbau | Rioja, Bordéus,
Cidade do Cabo | Cape Winelands, Mainz | Rheinhessen, Mendoza, Porto, SGo Francisco | Napa Valley
e Valparaiso | Casablanca Valley) onde sdo atribuidos os prémios dos vencedores regionais.

Cada cidade constitui um juri de forma a organizar o concurso regional e proceder a selecdo das
candidaturas nas diferentes categoricas.

Seguindo os seus proprios critérios, cada juri regional avaliard as candidaturas para as diferentes
categorias de acordo com:

Qualidade das instalacdes e dos servicos prestados

Qualidade e caracteristicas Unicas da oferta turistica

Servico ao cliente

Grau de compromisso com o desenvolvimento do enoturismo global

A segunda fase do concurso apresentard os vencedores regionais na competicdo a nivel internacional.
Cada cidade membro terd um vencedor global.

A documentacdo que se segue contém:

v Os artigos regulamentares
v' A descrigao das categorias a concurso




ARTIGOS

ARTIGO N°1: IMPLEMENTACAO LOCAL

Com base hum questiondrio comum, cada cidade é responsdvel pela organizacdo do concurso. Das 7
categorias, cada cidade pode escolher aquelas onde ird selecionar os vencedores, devido as muitas
diferencas que se verificam na oferta de enoturismo em todo o mundo.

O concurso local ficard concluido até finais de Outubro.

Os vencedores globais serdo anunciados na Assembleia Geral Anual a ter lugar em novembro de 2015.
Uma cerimdnia regional para entrega de prémios serd organizada posteriormente.

Os formuldrios de candidatura deverdo ser submetidos por e-mail e por carta para:

Camara Municipal do Porto — Departamento de Turismo
Rua Clube dos Fenianos, 25, 4000-172 Porto

Tel.: +351 223 393 472

E-mail: visitporto@cm-porto.pt

Os vencedores regionais distinguidos com o prémio “Best Of Wine Tourism™ sGo elegiveis para o Prémio
Internacional “Best Of Wine Tourism Award” e irdo competir a nivel internacional. As entfidades
selecionadas receberdo o prémio a 12 de novembro de 2015, no decorrer da Assembleia Geral da
Great Wine Capitals Global Network a ter lugar em Bilbau, Espanha.

ARTIGO N°2: OBJECTIVOS E BENEFICIOS

Os Prémios Internacionais Anuais “Best Of Wine Tourism” Awards constituem uma oportunidade paras as
empresas das regides vinhateiras representadas na Great Wine Capitals Global Network, promoverem o
seu know-how e a sua eficiéncia, bem como os seus programas inovadores para furistas infernacionais.

Tém também por objetivo:
Encoragjar a criatividade
Lancar novas iniciativas
Elevar padroes
Promover os esforcos individuais das empresas do setor
Partilhar know-how enftre regides vitivinicolas de vdarios paises
Direcionar os que visitam as regides vinhateiras para locais de exceléncia

Os vencedores do Best Of Wine Tourism usufruirdo dos seguintes beneficios:
A oportunidade de vencer o prémio “Best Of Wine Tourism”
A oportunidade de competir pelo Prémio Global
A presenca no site da GWC: www.greatwinecapitals.com
A presenca nas campanhas publicitdrias e promocionais “Best Of” na imprensa regional e nos meios
de comunicacdo internacionais (TV, imprensa geral e especializada Vinho/Gastronomia/Turismo)
A promocdo junto de operadores turisticos regionais e internacionais
A inclusGo numa brochura a ser distribuida em importantes exposicoes regionais e internacionais de
vinhos e turismo
O convite para participar em eventos educacionais e em conferéncias sobre enoturismo a decorrer
nas cidades envolvidas
Apoio na utilizacdo desta ferramenta de marketing na promoc¢do das vendas



http://www.greatwinecapitals.com/

ARTIGO N°3: RECOMENDACOES PARA OS VENCEDORES LOCAIS E GLOBAIS

Na qualidade de vencedor local ou global é fundamental uma abrangente divulgacdo da sua
distincdo, da seguinte forma:

e Por favor, mencione em todas as comunicacoes o facto de ser um premiado Best Of Wine Tourism
e Adicione a assinatura/link para o website das GWC no e-mail, na correspondéncia, nos meios de
comunicacdo eletrénicos, ...)
Adicione o logo Best Of ao email, website, correspondéncia, meios de comunicagdo eletrénicos, ...
Exponha o froféu e a placa em local visivel para os visitantes das suas instalacdes
Redes sociais (no Twitter uso adequado de #)
Disponibilize imagens com direitos ilimitados & GWC para uso promocional
Forneca informacdes sobre eventos e atualizacdes relativas a sua propriedade/servicos
As ferramentas de comunicacdo estardo disponiveis no website das GWC e em cada cidade
membro :
- Logo Vintage em vdarios formatos
- Modelos de Press Release prontos a usar

ARTIGO N°4: CRITERIOS DE AVALIACAO

Uma vez selecionados os candidatos pelo jiri regional e demonstrada a sua confribuicdo para o
desenvolvimento global do enoturismo, o juri internacional ird sobretudo focalizar-se nos aspetos mais
originais e inovadores de cada candidatura.

Embora existam muitas diferencas entre as ofertas de enotfurismo por todo o mundo, a base comum da
avdliacdo ird sobretudo considerar, como anteriormente:

Qualidade das instalacdes e dos servicos prestados
Qualidade e caracteristicas Unicas da oferta turistica

Servico ao cliente

Grau de compromisso com o desenvolvimento do enoturismo

ARTIGO N°5: RESPONSABILIDADES DO JURI

O JUri Internacional ser& composto por 8 elementos, um representante de cada cidade-membro
da Great Wine Capitals Network.

Na Assembleia Geral Anual da Great Wine Capitals Global Network, em Bilbau, Espanha, o Juri
Internacional ird reunir-se e cada representante das cidades ird apresentar os seus finalistas.

O JUri Internacional ird deliberar e selecionar um vencedor por cidade, tendo em consideragdo
todas as categorias. A nivel internacional, cada cidade ird receber um prémio entre os seus

préprios finalistas.

Serd realizada uma cerimoénia de entrega de Prémios a 12 de novembro de 2015, para anunciar os
“International Best Of Wine Tourism™ Awards.

ARTIGO N°6: PROCEDIMENTOS DE CANDIDATURA

Deverd ser entregue um formuldrio de candidatura para cada categoria a gue se deseje concoirrer,
mdaximo de 2 categorias.

As candidaturas deverdo incluir:
1. Declaracdo Estatutdria (1¢ pdgina do formuldrio de candidatura) assinada pelo candidato
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2. Formuldrio de candidatura devidamente preenchido com:

e Informacdes gerais
o Categoria a que se candidata

3. Duas fotografias digitais em alta resolugcdo, uma apresentando a propriedade/local, outra como
suporte & escolha da categoria

4. As mesmas fotografias acima referidas mas em baixa resolucdo (75dpis)

Opcional: brochuras e documentos promocionais € um kit de imprensa com noticias relevantes sobre a
categoria selecionada.




Great Wine Capitals Global Network
Concurso Best Of Wine Tourism 2016
7 Categorias de Participagao

ALOJAMENTO

Categoria destinada a propriedades vitivinicolas que oferecam alojamento nas suas instalacdes seja
sob a forma de Hotel, Motel, Bed & Breakfast ou Cabanas/Bungalows, obrigatoriamente localizados
numa propriedade vitivinicola.

RESTAURANTES VINICOS

Categoria destinada a vitivinicolas que explorem espacos de restauracdo na propriedade,
proporcionando uma experiéncia de gastronomia e vinhos de qualidade, recorrendo a produtos locais
e regionais.

ARQUITETURA E PAISAGEM

Categoria relevante para propriedades vitivinicolas com edificios residenciais e comerciais (casas
histéricas, adegas) e/ou edificios ligados a producdo (armazéns, caves, laboratérios) que facam parte
da propriedade vitivinicola e tenham elementos arquitetdbnicos e de design especiais ou
particularmente relevantes, sejam eles histéricos ou contemporéneos. As propriedades podem ter
também parques, jardins, vistas panordmicas, que representem uma parte significativa da experiéncia
do visitante.

ARTE E CULTURA

Categoria para propriedades vitivinicolas que oferecam no local um museu ou uma galeria com
colecdes permanentes e/ou tempordrias relacionadas com a arte e a cultura. Esta categoria destina-se
também a propriedades que oferecam eventos especificos relacionados com qualguer forma de arte
(concertos, pecas, ballet, ateliers artisticos, efc.). A propriedade deverd promover
colecoes/exposicdes/eventos culturais com uma regularidade minima mensal ao longo do ano (i.e. ndo
podem ser eventos esporddicos, sem continuidade).

EXPERIENCIAS INOVADORAS EM ENOTURISMO

Categoria relevante para propriedades vitivinicolas que oferecam atividades educativas e/ou de lazer,
especiais e inovadoras, para grupos e individuais, nas instalacdes, adegas ou vinhedos. Estdo também
incluidas as vitivinicolas que realizem no local eventos de gastronomia e vinhos. Pode ainda integrar
propriedades que frabalhem em rede e que tfenham desenvolvido um programa de visitas comum,
baseado num tema especifico.

A empresa vitivinicola deverd proporcionar estas experiéncias com uma frequéncia regular durante
todo o ano (i.e ndo ser um evento esporddico).




SERVICOS DE ENOTURISMO

Categoria destinada a empresas e operadores que providenciem um servico relevante para a indUstria
do enoturismo (por exemplo, empresas de circuitos vinicolas, operadores turisticos grossistas e/ou
agéncias especializadas na organizagdo de viagens que proporcionem experiéncias relevantes em
gastronomia e vinhos, cursos sobre vinhos, etc.). Destina-se igualmente a empresas vitivinicolas
orientadas para o mercado de conferéncias e convencdes que oferecam instalacdes e servicos para
conferéncias profissionais e encontros de negdcios.

NOTA: ESTA CATEGORIA NAO SE DESTINA AO SERVICO DE ADEGA

PRATICAS SUSTENTAVEIS EM ENOTURISMO

Categoria destinada a empresas vitivinicolas que tenham implementado prdticas ambientais e
desenvolvido inovacdes sustentdveis, quer nos seus vinhedos (por exemplo, prdticas de producdo
orgdnica), quer na adega (por exemplo, reducdo do consumo de energia), desde que contribuam
para melhorar a experiéncia dos visitantes.

Obrigado pela sua participagao!




